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Wyniki finansowe sektora bazy noclegowej

i uslug gastronomicznych w latach 2012-2022
(Komunikat nr 2/2023 Instytutu Turystyki SGTiH Vistula)

I. Informacje o zrédtach danych
W ,,Biuletynie Statystycznym” nr 3/2023 Gtéwnego Urzedu

Statystycznego ukazaty sie tablice ,Wyniki finansowe
przedsiebiorstw  wedfug sekcji i dziatow” zawierajgce
podstawowe dane finansowe przedsiebiorstw w latach 2020-
2023 (w ujeciu kwartalnym). Do wersji elektronicznej Biuletynu?
dofgczono podobne tablice z lat 2010-2021. Tablice te
obejmowaty nastepujace sktadowe:
1. Przychody netto ze sprzedazy produktow, towarow
i materiatéw w milionach PLN
2. Koszty sprzedanych produktéw towardw i materiatow
w milionach PLN
3. wynik finansowy ze sprzedazy produktéw, towardw i
materiatéw stanowi réznice miedzy przychodami netto
osiggnietymi ze sprzedazy produktdw, towarow i
materiatéw a kosztami poniesionymi na ich uzyskanie
(kosztami sprzedanych produktow, towardw i materiatow)
4. wynik finansowy brutto obliczony jako réznice przychodéw
ogotem i kosztéw ogdtem — w przypadku nadwyzki
kosztow ogdtem nad przychodami ogétem wynik
finansowy zapisuje sie ze znakiem (-).
W poszczegdlnych latach badaniami objeto od 15,5 tys. do
17,5 tys. przedsiebiorstw, w tym od 270 do 330 przedsiebiorstw

z sekcji ,,Zakwaterowanie i gastronomia”.

[I. Wyniki finansowe przedsigbiorstw
sektora bazy noclegowej i ustug
gastronomicznych w latach 2012-2022

Wedtug szacunkéw GUS w 2022 roku przychody netto ze
sprzedazy towardw i ustug przedsiebiorstw sektora bazy
noclegowej i gastronomii wyniosty 20,8 mld PLN i byty wyzsze od
przychodéw w 2021 roku o 42,5%, ale takie wyzsze od
przychodéw w 2019 roku sprzed pandemii 0 29,2%.

W tym samym roku koszty sprzedanych produktow,
towarow i ustug wyniosty 19,1 mld i byty wyzsze od kosztow w
2019 roku 0 29,9%. W 2022 roku saldo byto dodatnie i wyniosto
1,7 mlid PLN.

! https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/inne-
opracowania/informacje-o-sytuacji-spoleczno-gospodarczej/biuletyn-
statystyczny-nr-32021,4,110.html
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Rys. 1. Przychody netto i koszty sprzedazy prodktow i ustug
sektora w mid PLN w latach 2012-2022
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Rys. 2. Wynik finansowy netto i brutto sektora w mid PLN
w latach 2012-2022
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O ile w 2021 roku wynik finansowy brutto wyniést 0,9 mid
PLN a wynik finansowy netto 0,8 mld PLN. W latach 2010-2019
wahat sie od 0,4 do 1,5 mld PLN natomiast w 2022 r. wynik
finansowy byt dodatni i wyniést odpowiednio 2,1i2,0 mid PLN.

Warto odnotowad, ze jeszcze przez pierwsze pdtrocze 2021
r. wynik finansowy zaréwno brutto jak i netto byt ujemny i
wynidst zaréwno brutto jak i netto 0,14 mlid PLN.




Ill. Szczegotowe wyniki finansowe
przedsiebiorstw sektora bazy noclegowej
i ustug gastronomicznych w 2022 roku

W 2022 roku przychody netto ze sprzedazy produktéw,
towarow i materiatéw w catej gospodarce wyniosty 4882,3 mlid
PLN i byty wyzsze niz w 2021 roku o 27,4%. W tym samym roku
produkcja artykutéw spozywczych i napojéw wyniosta 369,6 mld
PLN i byta wieksza niz w 2021 roku o 32,4%.

Wedtug oszacowan GUS w 2022 roku z bazy noclegowe;j
skorzystato 28,4 min turystéw krajowych i 5,3 min turystow
zagranicznych.

Tabela 1. Przychody netto ze sprzedazy i koszty sprzedanych
ustug w sekcji ,Zakwaterowanie i gastronomia” w poszcze-
golnych kwartatach 2022 roku w mid PLN.

Przychody Koszty Wynik Wynik
Kwartat . .
netto ze sprzedanych finansowy finansowy
2022 roku .
sprzedazy ustug brutto netto
| kw. 3,9 3,8 0,14 0,11
1l kw. 51 4,6 0,61 0,55
11 kw. 5,9 5,2 0,90 0,86
IV kw. 5,8 5,5 0,56 0,49
-1V kw. 20,7 19,1 2,22 2,01

W pierwszym kwartale 2021 roku odnotowano ujemny
wynik finansowy w catym sektorze. Dodatni wynik finansowy
odnotowano w trzech kolejnych kwartatach 2021 roku i w catym
2022 roku

Zysk brutto w 2022 roku wynidst 2,4 mld PLN, a strata brutto
0,2 mld PLN. A wiec wynik finansowy sektora w 2022 roku byt
dodatni i wynidst 2,2 mid PLN.

IV. Naktady inwestycyjne w sektorze bazy
noclegowej i ustug gastronomicznych
w latach 2012-2022 w mld PLN

Nakftady inwestycyjne w sektorze bazy noclegowej i
gastronomii w 2022 roku wyniosty 1239,5 min PLN i byty wyzsze
od naktadéw w najlepszym 2018 roku o 12,7.

Rys. 3. Naktady inwestycyjne w sektorze bazy noclegowej i
gastronomii w latach 2012-2022 w mid PLN
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400,7 min PLN, a w 2021 roku 355,8 min PLN. i po raz kolejny
byta nizsza ad wartosci zadan rozpoczetych w 2019 roku.

V. Koniunktura na rynku ustug turystycznych

Wskazniki koniunktury gospodarczej GUS oblicza na podstawie
prowadzonych co miesigc badan opinii dyrektoréw przedsiebiorstw
metodg testu koniunktury zharmonizowanych z odpowiednimi
zaleceniami Komisji Europejskiej dla krajéw cztonkowskich Unii
Europejskiej. Wskazniki sg obliczane w formie sald powstajacych jako
réznica miedzy procentem odpowiedzi pozytywnych i negatywnych.
Wskaznik ogélnego klimatu koniunktury obliczany jest jako $rednia
arytmetyczna wazonych sald odpowiedzi na pytania z ankiety
miesiecznej dotyczace biezacej i przewidywanej sytuacji gospodarczej
przedsiebiorstwa.

Wskaznik ogdlnego klimatu koniunktury przyjmuje wartosci od -100
do +100, przy czym wartosci powyzej zera s3 uznawane za pozytywne
(wskazujgce na ,dobra” koniunkture), a ponizej zera — negatywne
(wskazujace na ,,zt3” koniunkture). Wskaznik przyjmujacy warto$¢ réwng
zero oznacza sytuacje, gdy koniunktura nie zmienia sie.2.

Ponizsze wykresy zostaty sporzadzone na podstawie wskaznikdw
miesiecznych. Wida¢, Zze wskazniki koniunktury w sektorze
zakwaterowania rosng cyklicznie w miesigcach letnich. Tendencja ta
znacznie stabiej jest widoczna w sektorze gastronomii. Koniunktura w
tym ostatnim sektorze w ostatnich latach (2014-2019) zdecydowanie
poprawiata sie.

Rys. 4. Ogdlny klimat koniunktury w sektorze zakwaterowania
w latach 2010-2022
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Rys. 5. Ogoélny klimat koniunktury w sektorze gastronomii
w latach 2010-2022
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Warszawa, maj 2023 dr Krzysztof topacinski

Wartos¢ kosztorysowa zadan inwestycyjnych rozpoczetych
w 2022 roku wyniosta 233,0 min PLN podczas gdy w 2020 rok

2 7rédto: Biuletyn statystyczny nr 3/2023, GUS
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Komunikaty Instytutu Turystyki SGTiH ,Vistula” sg dostepne
rowniez w wersji elektronicznej na stronie Instytutu
https://www.vistulahospitality.edu.pl/nauka-i-

badania/instytut-turystyki/biblioteka/raporty-wlasne
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