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Report on Gastronomy Tourism in Italy 2020

»REPORT ON GASTRONOMY TOURISM IN ITALY 2020” to coroczna publikacja opracowana
przez Panig Roberte Garibaldi - profesora Uniwersytetu w Bergamo, cztonkini World Food
Travel Association i World Gastronomy Institute), pod patronatem World Food Travel
Association e I'Associazione ltaliana Turismo Enogastronomico. Zawiera petny i doktadny
obraz wtoskiej turystyki kulinarnej, stanowi zbior danych, analiz oraz prognoz
przedstawiajgcych zaréwno oferte turystyczng na poziomie europejskim i krajowym, jak i
profil miedzynarodowego turysty z Francji, Wielkiej Brytanii, Kanady, Stanéw Zjednoczonych,
Meksyku i Chin.

Cze$¢ raportu zacheca do refleksji w zakresie potencjatu witoskiej turystyki kulinarnej, ktéra
charakteryzuje sie ciggtym wzrostem, ma wiele do zaoferowania i przycigga turystéw z
catego $wiata.

Badania przedstawiajg pozytywny obraz Witoch, gdzie w pordwnaniu z gtownymi
europejskimi konkurentami branzy turystycznej, pozycjonujg sie na szczycie w siedmiu
uwzglednionych wskaznikach, to jest: produkty o najwyziszej jakosci, winiarnie, olejarnie,
restauracje, muzea smaku, browary i miasta kreatywne UNESCO zwigzane z gastronomig (we
Witoszech taki tytut posiadajg: Parma, Alba i Bergamo)

Wedtug autorki raportu, zainteresowanie zwiedzajgcych turystyka kulinarng w krajach
zachodnich wzmacnia sie, natomiast od 2016 roku liczba turystéw w Chinach i Meksyku
wzrosta odpowiednio o + 12% i + 10%. W skali sSwiatowej, faczna liczba oséb, ktére
zadeklarowaty, iz odbyty przynajmniej jedng podréz w celu kulinarnym, wynosi 53%.

Z badan wynika, ze najwiekszy procent turystow stanowig Millennials, ktérzy przewodza
trendowi, podczas gdy pojawiajg sie réwniez nowi ,super foodie” z generacji pokolenia Z.
Pokolenie Z podrézuje czesto, wykazujgc przy tym duze zainteresowanie jedzeniem.

Raport podkresla, iz mozemy podzieli¢ turystow na dwie duze grupy. Okoto 50% sktada sie z
yonnivori” czyli turysci, ktérzy podczas podrdzy chcg skorzystaé z réznorodnego zestawu
wzbogacajgcych wrazen, a aspekty kulinarne bedgce same w sobie multisensoryczne,
emocjonalne i kulturalne, najlepiej zaspokajajg ich potrzeby, gdzie tak zwani ,turysci ogdlni”,
doznania kulinarne tgcza czesciej z innymi zajeciami. Na przyktad 85% ,,onnivori” jest sktfonne
do zrobienia zakupdw podczas gdy tylko 68% turystéw ogdlnych deklaruje owg cheé. Turysta
szuka zintegrowanych propozycji, ktére taczg réznorodne doznania kulinarne z innymi
dziataniami kulturalnymi i rekreacyjnymi. W zaleznosci od podejmowanych i preferowanych
aktywnosci czy uszczegétowionych zainteresowan, miedzynarodowi turysci badanych
krajow, okreslajg sie przede wszystkim jako ,eklektyczni”. Jedynie tylko wsrdd Francuzéow
dominuje typ autentycznych, lokalnych i gourmet.

Najbardziej pozgdanym i poszukiwanym wrazeniem kulinarnym jest street food, nastepnie
restauracje i bary historyczne, zabytkowe domy bedgce siedzibg firm produkujgcych
produkty rolno-spozywcze, wizyty w winiarniach i olejarniach, i wreszcie lekcje gotowania.
Gorgonzola i pizza sg najbardziej poszukiwanymi wtoskimi produktami w sieci w latach 2017-
2019, a wsrdd trend topic w ciggu ostatnich 2 miesiecy dla uzytkownikéw w USA, Chinach,
Francji, Hiszpanii, Niemczech i Wielkiej Brytanii pojawiajg sie réwniez typowe dania
regionalne jak: arancini, ossobuco oraz typowe wtoskie sery Parmigiano Reggiano i Pecorino
Romano.
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Pizza za$, ktdra zostata wpisana na liste niematerialnego dziedzictwa ludzkosci UNESCO w
2017 roku, jest jednym z najpopularniejszych wtoskich produktéw wsrdd turystow.
Podstawowe pytanie, na ktére raport moze stanowi¢ odpowiedz to ,,na czym dzis Wtochy
muszg sie skupié, aby przyciggnac turyste ktéry poszukuje doznan kulinarnych?”
Gtéwnym problemem, ktéry zostat zauwazony w raporcie, sy btedy w modelu promocji
turystyki kulinarnej. Porownujgc Wtochy do europejskich konkurentéw widzimy, ze inne
kraje s3 w stanie zwiekszy¢ zasoby, oferujgc ustugi i dziatania majgce na celu promocje
dziedzictwa kulinarnego. Zagraniczni organizatorzy wycieczek oceniajg oferte turystyczng
jako bardzo dobrg, krytykujg jednak przy tym dostepno$é informacji i rezerwacje. Bardzo
czesto brakuje szczegdtowych danych zardwno na oficjalnych stronach internetowych
poszukiwanych obiektéw, jak i na portalach regionalnych. Najbardziej dynamicznym
obszarem, jesli chodzi o turystyke kulinarng, sg srodkowe i potudniowe Wiochy, ktére w
ostatnim czasie wykazaty sie wiekszym zaangazowaniem zaréwno we wdrazaniu jak i
dywersyfikacji oferty.

Opracowata: Agnieszka Koper
Zrodto:
https://www.robertagaribaldi.it/rapporto-sul-turismo-enogastronomico/ 04.02.2020
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